La Fabrique des chercheur-ses
Presenter sa recherche dans les medias

1 - Parler ou ne pas parler
dans les médias ?

Noria n'‘a pas la réponse pour vous, en
revanche nous savons deux choses : les voix
des chercheur-ses sont indispensables pour
diversifier un debat souvent monopolise par
un petit nombre d'expert-es, et vous &tes les
plus legitimes pour parler sur vos sujets de
recherche.

2 - Se renseigner sur le
format

Vous avez ete invite-e par un-e journaliste
pour donner votre avis. La premiere chose a
faire est de vous renseigner sur le format de
'emission : en direct ou enregistree, nombre
d’'intervenant-es, temps de parole, nombre
de questions...

3 - Jouer dans le cadre
propose

Une fois que vous avez les informations
principales, il vous faut jouer dans le cadre
propose par le-la journaliste. Cela ne veut
pas dire gque vous n‘avez pas de marge de
manceuvre. Au contraire, amenez le-la
journaliste dans une autre direction, en
posant differemment la question, ou en
apportant un autre regard sur le sujet.

4 - Definir sa plus-value

I vous faut maintenant définir votre apport a
la discussion. Vous pouvez faire la difference
de plusieurs manieres . par votre ancrage
sur le terrain, votre reflexion sur le temps
long et votre analyse scientifiqgue. C'est a
partir de ces atouts gque vous allez pouvoir
construire l'originalite de votre contribution
au debat.

5 - Resumer son propos

Oubliez I'idée de synthétiser votre thése en
deux questions, c'est impossible. Vous
disposez de peu de temps, I'objectif est
donc de donner aux gens l'envie de vous
ecouter. Pour cela, il vous faut articuler votre
propos autour de deux ou trois idees
principales.

6 - Capter I'attention
du public

Dans un cours ou un seminaire, les
chercheur-ses prennent le temps de
montrer la complexité d'une question pour
ensuite apporter un regard original. Ici, le
sens est inverse. Vous devez d'abord capter
'attention du public en apportant un point
de vue nouveau. Une fois I'attention captée,
VOUS pourrez amener les gens vers |a
nuance et la complexité de votre propos.
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/- S’adapter a son
public

Chaqgue public est difféerent, et il faut vous
adapter a ses besoins. Mettez les concepts
scientifigues et les debats methodologiques
de cOte pour cette fois, privilegiez plutot les
mots comprehensibles par tou.tes pour
expliquer clairement ce gque vous voulez
dire.

8 - Prendre au serieux
son interlocuteur.rice

Utiliser des mots simples ne veut pas dire
gue VOUS Ne prenez pas au Serieux votre
interlocuteur-rice, au contraire. Soyez a
I'écoute du-de la journaliste qui a travaillé
son sujet a lavance, essayez de
comprendre ses besoins et de lui apporter
matiere a réflexion a partir de votre
experience.

O - Profiter du moment

Vous y étes, c'est le grand moment. Vos
oroches et ami-es vous eécoutent, la
pression monte. Respirez profondement,
posez les mains a plat, parlez calmement
et... profitez du moment !

10 - Tirer les lecons
de I'experience

e grand jour est passe, et vous ne voulez
Das écouter ou regarder I'émission. C'est
pien dommage, l'experience peut Etre
enrichissante. N'hésitez pas a demander
au-a la journaliste ou a vos proches ce
gu’ils-elles ont pense de votre intervention,
pour vous ameliorer la prochaine fois. En
attendant, n'‘oubliez pas le reste de vos
activités, la place des chercheur-ses n'est
pas (que) sur les plateaux.
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